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Rotación Histórica
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Implantación y
Proteción

Cosecha

Gastos
Comercialización

Alquiler

administracion

Impuestos

Beneficio Neto

Renta (ben/Inv)

Resultado/Inversión
SOJA PRIMERA 

RENTA PROM: 12%
COEF. VAR: 115%



Construcción de Margen
“ladrillo a  ladrillo”

• Factores  claves con impacto 
directo sobre el  RESULTADO  .-

Compras

PRODUCCION

logística Mercados

Impuestos Finanzas

Administración

Contabilidad 
& gestión

RRHH

Tecnología



Arbitraje de Márgenes

-Objetivo  R/I= 18 %( adi).

-70 % de pricing-

PERSPECTIVAS 20-21
-EFECTO PANDEMIA
-STOCK CERELAES Y OLEGIONOSAS
-SITUACION MACRO ARGENTINA
-COYUNTURA INFLACIONARIA-INESTABILIDAD CAMBIARIA

Diciembre
170

Abril mayo
140

Mayo
223

Abril
140

S/Cot

Precios Futuros

ES MOMENTO DE 
TOMAR POSICIONES???



• Somos una verdadera

CADENA DE VALOR?



WWW.CIGRA.COM.AR


